2025-2026年度平面广告设计传播策略服务
任务书
一、项目概况
甲方委托乙方就2025—2026年平面广告设计传播策略服务事宜（包括但不限于市场分析、广告传播策略、广告创意及设计、实施指导监督等。
二、招采范围及服务清单
[bookmark: _GoBack]（1）招采范围：乙方就甲方营销类项目进行整合推广服务，住宅项目包含悦泰居、江东·梧桐里、江东·悦海、青春东岸及其他营销类项目1——3个。整合推广服务的内容包括但不限于：广告策划、品牌规划、招商手册、物料及媒体广告设计等。
（2）2025-2026年度平面广告设计传播策略服务清单
	序号
	服务类型
	服务内容
	提交文本
	备注

	1
	项目整合传播的总体策划思路及阶段性具体操作方案
	项目理解及概念提炼、传播策略及创意构想
	1.项目推广案名
2.核心传播概念
3.主题广告语
4.总体传播策略
5.主题画面
	核心提炼报告
	根据项目营销计划拟订

	2
	
	阶段性具体操作方案
	1.节点策划及操作方案（包括但不限于筹备期策略、试销期策略、营销期策略、强销期策略、促销期策略）
2.推广建议：传播主题，推广策略，媒介组合建议等
	阶段推广活动建议报告
	

	3
	
	整合传播执行计划
	1.传播与媒介策略的制定
·传播策略遵循的原则
·传播与媒介覆盖策略目标
·分阶段传播策略的制定
·媒介炒作计划策略的制定、监控及调整
2.营销活动策略建议及工具选择建议
3.公共关系活动创意提供（各类公关活动、新闻炒作策划）
4.KOL及媒体整合建议
·按项目节点实际需要，搜集、推荐KOL合作资源；
·分阶段媒体、分具体事项的媒体整合建议
	每月提交当月整合传播执行计划，媒介发布计划建议
	月工作进度表
季度整合传播计划

	4
	项目形象包装设计
	基础系统设计
	1.项目标识
·项目标识
·项目标识标准组合
·各类标识标准制作规范
·标准色
·辅助图案应用标准
	视觉规范
	电子文档

	5
	
	应用系统设计
	事务用品系统
	1.项目人员名片、胸卡（工牌）
2.信纸、信封、传真纸、便笺、纸杯、文件袋、手提袋、文本封面等
3.项目人员服装、安全帽
4.贵宾卡、贺年卡、礼品等
	平面创意作品
	

	6
	
	
	现场包装
	1.展示区形象设计：工地围墙展示、工地广告牌、导示牌、立柱挂旗、条幅、招示布、销售通道包装设计等
	平面创意作品
	

	7
	
	
	
	2.现场销售中心形象展示：
·销售中心内部形象概念提示及指导、销售中心形象、背景牌及接待部分、展板、销控表、认购流程图等
·项目所需宣传印刷品设计
DM折页（保证不同促销期的更换）、海报、请柬、夹报、邀请函
	平面创意作品
	

	8
	
	
	
	3.展会展厅设计：展厅及展台布展及相关画面设计、配合设计公司做氛围布置设计、气球、竖幅等
	平面设计作品
	

	9
	
	
	
	4.导示系统设计：样板房、清水房展示间（户型牌、功能牌、售楼处区位标示牌、功能标示牌等）
	平面设计作品
	

	10
	
	
	
	5.物业管理类应用设计：宣传栏、公约牌、小品说明牌、植物说明牌、意见箱、小区总平面图、管理处指向牌、设备警示用语牌、会所指示牌、环境保护告示、各栋标牌、车位停车指示、停车场路口指示等
	平面设计作品
	

	11
	项目整合营销传播实施
	宣传品（含各类媒体广告）设计
	1.楼书策划设计、项目折页、户型单张
2.海报
3.报纸杂志广告平面创意设计
4.户外广告创意设计
5.电视、电台广告创意
6.车体广告创意设计
7.候车亭广告创意设计
8.路牌广告创意设计
9.网站及新媒体广告
11.短信广告方案
12.GIF图片创作
13.表情包及红包封面
14.企业品牌文化建设配合
15.ppt的排版与动画制作
	平面设计作品
	

	12
	
	图文创意
	1.各媒体宣传软文撰写
2.活动类新闻通稿撰写
3.活动期间领导发言稿撰写
4.各类印刷品及设计物料相关文案撰写
5.H5设计
	图文创意设计
	

	13
	
	视频创意及运营
	1.专题片、宣传片及小视频脚本文案撰写
2.项目大型活动或建设过程影像资料及精彩瞬间的跟踪拍摄及视频剪辑等
	视频创意设计
	

	14
	
	微信公众号运营
	1.根据甲方的要求并在不违背法律法规和互联网的经营规则下负责新媒体平台全线的营销策划、宣传、运营等工作
2.负责新媒体平台搭建、策划工作（中间所产生的第三方费用甲方承担）
3.每周1-2篇软文推送（至少一篇原创）
	阶段推广活动建议报告
	根据项目营销计划拟订



三、服务周期
自合同签订之日起1年。
四、 人员配备需求
乙方需根据甲方要求设置小组团队开展公司整合推广服务，项目整合推广服务小组团队至少为1项目总监+1策划+1AE+2文案+2设计，甲方有权随时要求乙方调整小组人员。
2

